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A Rosa & Teixeira ¢ a loja de roupa mais frequentada pela elite do pais. Procuram um fa_:to por

medida, criteriosamente confeccionado pelo mestre Gomes, antigo alfaiate do milionario I'ahﬁo.
Segue a reportagem no atelier de alfaiataria da mais antiga loja de luxo da Avenida da Liberda?d4
Texto de Anténio Sarmen .:

menta  Fotografia de Mario Principe assistido por Diogo, Alexandra Sustelo e Samuel Almeida
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O mestre Gomes ¢ quam,

DESTAQUE
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SE O CLIENTE TIVER GANHO PESO ENTRE AS DIVERSAS FASES
DE PROVA, A PALAVRA “GORDO” NUNCA E UTILIZADA. O MESTRE
GOMES SUBSTITUI-A POR UM TERMO MAIS DELICADO, DO
GENERO “O SENHOR ESTA UM BOCADINHO MAIS FORTE".
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Os fu iprios. também
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O PRECO MINIMO DA CONFECCAO DE UM FATO E 1700 EUROS.
DEPOIS, CONSOANTE O TECIDO, O PRECO AUMENTA. UM DOS
FATOS MAIS CAROS PODE RONDAR OS QUATRO MIL EUROS SE,
POR EXEMPLO, TIVER FRAGMENTOS DE DIAMANTE.
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Ihos e mar re UM SOITISO, MESMO que O poten

Ndo Seja a simpatia em pessoa.

, Alice, Luis, Juvenal e José sio os empregadosa
Thar hd mais tempo na casa, entre 0s 20 € 05 25

Alpuns clientes tornaram-se amigos de cada um

deles e ndo gostam de ser atendidos por mais ninguem.
Entram na loja ¢ procuram pelo funciondrio preferido.
Quando lhes ¢ explicado que se encontra de férias ou de

fol
seratendidos porJosé de Castro tém mais facilidade em

preferem regressar noutrodia. Ja os que y_n}:&i.}.m:h-

encontra-o. “Costumoir almogarou jantar com alguns
deles. So eu e que sei o que gostam de vestire os modelos
preferidos”, explica o proprietario que, por ser bastante
requisitado, tira apenas duas semanas de férias parano
€, Mesmo nesse ;H.'le‘\h'. esta contactavel e telefona
lodos os dias para a2 Rosa & Teixeira. Pordm, ha uma
questan gque o atormenta; o fad to de o mestre Gomes, a
s joia da coroa, se poder reformar. “Em Portugal nao
hia mais nenhum igual. Tenho de ir contratar um alfai
ite ao sul de Italia®, disse. Depois, colocou uma maio na
cabega e desapareceu em passo apressado. m




“POR FAVOR, TRAGAM
MAIS MARCAS"

Se a Avenida da Liberdade é hoje um simbolo de requinte e qualidade, muito
o deve aJosé de Castro. Ha quase 30 anos que ele é o homem-forte da Rosa & Teixeira,
amais antiga loja de luxo destaartéria lishoeta.
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Entio nessa altura jd era sondado pela Rosa
& Teixeira?

Exactamente. Isto ¢ um sonho para mim. Fe
e ver a Avenida da Liberdade com
grandes ‘griffes’, comércio de grande qualidade,
hotéis, restaurantes, tudo o que hd de bom e bo
nito... [pausal Fechamos os olhos e vemos desta
maneira. Depois abrimo-los e pode ser uma de

charos alhos

NA

BEU DE CARVALHO

silusdo, porque a avenida por vezes nao ¢ bem
tratada, estd suja, sem policiamento.

E muito diferente da avenida daqueles
tempos?

Muito. Talvez antes fosse mais cuidada em ter
mos urbanisticos. Mas agora tem um valoracres
centado, que sao as grandes ‘griffes’, E, por favor,
tragam mais marcas! Que elas venham para a
Avenida da Liberdade! Acho fundamental que,
quando alguém pensar em comprar com quali
dade, estas grandes marcas estejam todas juntas.
St a grande qualidade pode atrair clientes tam-
bém de grande qualidade.

Entio considera que a Rosa & Teixeira foi
um motor para que outras lojas de luxo se
fixassem na avenida?

Sem divida. Todas as ‘griffes’ que se instalaram
agora, por exemplo, viram exactamente aqui-
lo que eu vi quando sonhei hd 40 anos, Viram
a nossa loja, a apresentagdo que tem, a grande
qualidade e, sobretudo, o estatuto internacio
nal que tem. Entao, sabendo que a Rosa & Tei
xeira é uma referéncia, questionaram: que tipo
de clientela tem a Rosa & Teixeira? O que ven

de a Rosa & Teixeira? Isto impulsionou, claro,
as grandes marcas a procurar a avenida para se
fixarem.

PAULO ALEXANDRE COELHO

Quando chegou a Rosa & Teixeira, na déca-

da de 8o, que alteragoes fez?

Fizemos muitas alteragoes, mas nunca abdicimos
daquilo que é a cultura de alfaiataria. E aqui que
nasce a construgao da pega de roupa e todos sa-
bemos como as coisas sio feitas. As vezes somos
considerados uma organizagao classica, mas acho
que ndo ¢ verdade; temos € toda uma filosofia e
qualidade que achamos que devemos transmitir
a0 nosso cliente. Cridmos um cliente--tipo e, aci

ma de tudo, uma filosofia e gosto préprios, que
nio se confundem. E nunca saimos desse cami

nho. Repare: mesmo na nossa decoragdo hd um
cunho da velha alfaiataria, assim como na forma
de nos apresentarmos. Somos um todo. Nunca po
dfamos vender um produto que ndo tivesse nadaa
ver com a decoragao nem connosco proprios.

A Rosa & Teixeira sempre vestiu as elites ou
foiobrasua?

Desde sempre. Uma alfaiataria de grande quali-
dade como a nossa jd tinha atraido, naturalmen:
te, uma clientela de alto nivel.

Falamos de politicos, empresarios...?

Tudo isso. Sdo pessoas que confiam muito na
nossa organizago, no nosso atendimento, na
forma como nos apresentamos e como forma-
mos o pessoal em torno desta imagem de quali-
dade. Agora estd muito na moda falarse em fatos
por medida, mas era bom que as pessoas fossem
ver como eles sio feitos. Aqui, pego nos clientes,
levo-os a alfaiataria, mostro-Thes como tudo € fei-
to, como a menina faz os pontos, como o oficial
leva quatro ou cinco horas a passar um casaco.
O fato por medida € feito assim, artesanalmente.
Felizmente, ainda existem em Portugal algumas
alfaiatarias destas. Mas cuidado: muitas e muitas
casas vendem fatos por medida, mas ndo como
nos o fazemos. Nio sdo feitos de raiz.

Veste sempre Rosa & Teixeira?
Sempre. E o estilo Rosa & Teixeira, que levo co-
migo para onde quer que va.

E verdade que é o primeiro a chegara lojae
o ultimo a sair?

E verdade. E 0 amor que se tem por aquilo que se
faz. Nao ha outra forma,
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E quase a sua primeira casa?
Sim. Eaminha paixao. (@



