RmTAGEM

il

g

ara
cniro

QUATRO CASOS DE SUCESSO COMPROVAM
QUE, POR DETRAZ DE UMA NOVA MARCA
NO MERCADO HA SEMPRE UM GRUPO

OU UMA EMPRESA RESPONSAVEL.
TEXTO DE ELISABETE DE SA
FOTOGRARA, DE MARTA, POPPE E DE PEDRO APERTA.

MLIEST Marco 008

Presidente do grupo
Brodheim, que representa em
P marcas como o
Tod's, o Furla, o Timberland,
entre outras.

BRODIHIEIM
TEM “PLANOS
\GRESSIVOS™
D2 EXPANSAO
NO RETALHO

I a ipostas para 2008, U Grupo
Brodhelm, que, em Portugal, representa um
2 MAIcas INnternacion:dals; val 50

rtfolio as insignias Trussardi
Jeans e Tru Trussardi no segundo semestre
deste ano. E estd ja a preparar a reabertura
da loja da marca italiana na Avenida da
Liberdade, em Lisboa
Ronald Brodheim, presidente do grupo, ga
rante que esta @ apenas uma gota nos am
hiciosos e agressivos planos de expansao no
retalho e com marcas internacionais”. A
maioria dos projectos para este ano ainda es-
ra no segredo dos deuses, mas, para ja, € pos-
sivel antecipar a abertura de um espaco mul
timarca, com 190 m?2, no Aeroporto
Internacional de Lisboa, e de sels novas
lojas no Centro Comercial Tkea, em
Martosinhos
Numa altura em que cada vez mais marcas
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2008 no Avonidia da Liberd
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